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1. Тема дипломной работы: 
	Анализ интернет-активности конкурентов
(на примере ООО «Спортмастер»)
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3. Основные вопросы, подлежащие разработке:
Введение. Во «Введении» необходимо обосновать актуальность выбранной темы дипломной работы, сформулировать ее цель. Сформулировать объект, предмет, научную и информационную базу работы, а также указать методы исследования.
В главе 1 необходимо раскрыть теоретические аспекты конкурентов, выявить их роль в деятельности предприятия сферы услуг.
В разделе 1.1. рекомендуется рассмотреть понятие и содержание термина «конкуренция». 
В разделе 1.2. необходимо остановиться подробнее на общих характеристиках конкурентной устойчивости деятельности предприятия сферы услуг.
В разделе 1.3. необходимо рассмотреть методы конкурентного анализа в интернет – маркетинге. Выявить его роль в деятельности предприятия сферы услуг.
Глава 2 является аналитической, в ней следует провести все необходимые расчеты по выбранной методике. 
В разделе 2.1. рекомендуется провести анализ статистических данных конкурентоспособности предприятий сферы услуг в России и за рубежом.
В разделе 2.2. следует провести анализ структуры управления и технико-экономических показателей и дать подробное обоснования.
В разделе 2.3. провести анализ маркетинговой деятельности предприятия ООО «Спортмастер» и выявить его уровень конкурентоспособности. 
Глава 3 является практической, в ней необходимо изложить разработанные методы совершенствования механизмов конкурентоспособности предприятия.
В разделе 3.1. необходимо привести подробное обоснование методологии уровня конкурентустойчивости деятельности предприятий услуг по продажи спортивных товаров в России и за рубежом.
В разделе 3.2. необходимо указать недостатки и пути совершенствования методов формирования конкурентных стратегий (на примере ООО «Спортмастер»). 
В разделе 3.3. необходимо привести методологические обоснование конкуренции, выявить их экономическую эффективность (на примере ООО «Спортмастер»).
Заключение.
В «Заключении» необходимо подвести итоги выполнения дипломной работы. Раскрыть содержание основных выводов, сделанных обучающимся, представить краткую характеристику результатов, полученных в ходе решения поставленных во «Введении» задач и, тем самым, ответить на основной вопрос работы: о степени достижимости поставленной в дипломной работе цели.
Список использованной литературы.  
В «Список использованной литературы» приводятся только те информационные источники, которые автор лично использовал при написании данной дипломной работы. Причем ссылки на данную литературу и информационные источники обязательны по всему тексту работы. Заимствованные чужие тексты в обязательном порядке заключаются в кавычки, как принадлежащие другому автору. Сноски приводятся постранично нарастающим итогом от № 1 до № N. Сноски, используемые обучающимся, должны быть отражены в списке использованной литературы в конце работы.
Приложения.  
Приводится, как правило, базовая (например, формы экономической отчетности организации) и информационно-вспомогательная информация (например, различного рода инструкции, положения и пр.).
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12. Пахомова, Н. Г. Организация деятельности торгового предприятия: оптовая торговля : учебное пособие для СПО / Н. Г. Пахомова. — 2-е изд. — Липецк, Саратов : Липецкий государственный технический университет, Профобразование, 2022. — 89 c. — ISBN 978-5-00175-118-2, 978-5-4488-1518-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/121367.html. 
13. Пахомова, Н. Г. Организация и технология розничной торговли : учебное пособие для СПО / Н. Г. Пахомова. — 2-е изд. — Липецк, Саратов : Липецкий государственный технический университет, Профобразование, 2022. — 63 c. — ISBN 978-5-00175-117-5, 978-5-4488-1517-1. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/121368.html. 
14. Филиппова, К. В. Товароведение непродовольственных товаров. Практикум : учебное пособие / К. В. Филиппова. — Минск : Республиканский институт профессионального образования (РИПО), 2022. — 264 c. — ISBN 978-985-895-059-0. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/134156.html. 
15. Шамис, В. А. Основы маркетинга : практикум для СПО / В. А. Шамис, Г. Г. Левкин. — 2-е изд. — Саратов : Профобразование, 2023. — 100 c. — ISBN 978-5-4488-1655-0. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/134193.html.
16. Шляхтова, Л. М. Экономика организаций : практикум для СПО / Л. М. Шляхтова. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2025. — 174 c. — ISBN 978-5-4488-2550-7, 978-5-4497-4408-1. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/151062.html.
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2. Левкин, Г. Г. Основы коммерческой деятельности : учебное пособие для СПО / Г. Г. Левкин, А. Н. Ларин. — 2-е изд. — Саратов : Профобразование, 2024. — 140 c. — ISBN 978-5-4488-1987-2. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/138451.html.
3. Цифровая экономика / гл. ред. Козырев Анатолий Николаевич.; учред. Центральный экономико-математический институт РАН. – Москва : Центральный экономико-математический институт РАН / https://www.elibrary.ru/title_about_new.asp?id=69280.
4. Экономика и управление: проблемы, решения: теория и практика; гл. ред. Ярлыкапов Абрар Бадретдинович; учред. 	Издательский дом «Научная Библиотека». – Москва : . 	Издательский дом «Научная Библиотека» / https://www.elibrary.ru/title_about_new.asp?id=32928.
5. Коваленко, А.Е. формирование и развитие технологий интернет-маркетинга в деятельности предприятий малого бизнеса: дис. ... экономических наук: 08.00.05 / Коваленко Артем Евгеньевич. – Челябинск, 2020. – 237 с.
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	№
	Наименование портала (издания, курса, документа)
	Ссылка

	1 
	Электронная библиотека –Grebennikon / Интернет-маркетинг. Каталог статей и материалов
	https://grebennikon.ru/journal/2/ 

	2
	Интернет-маркетинг: отличительные черты и особенности 
	https://cyberleninka.ru/article/n/internet-marketing-otlichitelnye-cherty-i-osobennosti?ysclid=m55efhu8lz897624107 

	3
	Интернет-маркетинг: понятие, задачи и основные инструменты
	https://elar.urfu.ru/bitstream/10995/105969/1/978-5-7996-3319-6_2021_057.pdf?ysclid=m55ehfpii836035236 

	4
	Современный интернет-маркетинг и его роль в продвижении бизнеса
	https://blog.smm.school/internet-marketing-obzor/?ysclid=m55ejfh3v4527105135 

	5
	Интернет-маркетинг: от основ до настройки e-mail-рассылки
	https://www.levina.team/internet-marketing 

	6
	Каким будет рынок digital-маркетинга в России__2025 год
	https://day.truedigital.ru/files/r1/r14.pdf 
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